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En Brasil actualmente:

e Derecho de Uso del Espectro:
e Subastas (o por orden de solicitacidn);
« 20/10 afios, ampliables;

e Cardcter Primario (proteccion a
interferencias):

e Lompromisos de cobertura;

e Caracter Secundario (aplicaciones no
criticas);




Modelos del Mercado Secundario

Libre Negociacion

N

Producto por mayor:
Exploracion Industrial del
Espectro en Caracter
Secundario
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Modelo actual

N

Broker (establecimiento
de los precios por el
Regulador)

\

Acceso Indirecto
Autorizado con incentivos
(AlIA)




Libre Negociacidn (laissez-faire)

e Previa Autorizacian de Anatel:

« \entajas:

« Baja intervencidn / libertad negocial.

Desventajas:

e Asimetria de informacian:
« [ostes de oportunidad (vendedor) x
Disposician a pagar (compradaor).
e Seleccidn adversa:

» Jatos e intenciones peultas dictan el
comportamiento de los agentes.

« Bajo excedente agregado.



Broker

e Precios definidos por el Requlador;

« \entajas :

« Mitiga practicas anticompetitivas (vendedor);
e Resultados a corto plazo.

XX Desventajas :
e Externalidad

es relacionadas a la imposicidn de

Drecios ex-ante,

e Mercado tod

avia inmaduro.



Acceso Indireto Autorizado con
incentivos (AIA)

e Precio inicial establecido por el Requlador (PPDUR);
e Competencia entre interesados;

v/ \entajas :

e Alto excedente agregado:;
* |ntervencitn moderada;
o Alta liquidez (muchas operaciones bien sucedidas).

X Desventajas :

« [oste para establecimiento del incentivo aptimo;

» Riesgos morales derivados de |a expectativa de los
Incentivos.




Agéncia Nacional de Telecomunicagoes
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