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แนวทางการพัฒนากิจการโทรทัศน์บริการชุมชน 



1. การก ากับดูแล 

• ระบบและกลไกภายใน

องค์กรตามโครงสร้างที่

ได้รับการออกแบบไว้ 

ภายในองค์กร 

• ระบบรับเรื่องร้องเรียนของ

องค์กรทีวชุีมชน 

 

ภายในชุมชน 
• ระบบและกลไกขององค์กร

ที่เครือข่ายทีวชุีมชนจะ

จัดตั้งข้ึน  

• Code of practice ที่มาจาก

alliance for Community 

TV ร่วมก าหนดร่วมกับผู้

ก ากับดูแล) 

พันธมิตรเครือข่ายทีวี

ชุมชน 

กฎหมาย/กติกา 



2. การออกใบอนุญาต 

1. วิธกีารคัดเลอืกผปก.  เบื้องต้นใช้เกณฑ์คุณสมบัตทิั่วไป  ส่วนเกณฑ์การ
ตัดสินให้ใบอนุญาต  ควรใช้ Beauty contest ที่ควรออกหลักเกณฑ์
รายละเอียดเพิ่มเติมจากหลักเกณฑ์ที่กสทช. ใช้ในปัจจุบันให้ชัดเจน และ
สะท้อน CTV  

2. ใบอนุญาตประกอบกจิการ  

I. ประเภทใบอนุญาต  อาจแบ่งเป็นสองประเภท  คอืปกติ  และ ช่ัวคราว  

II. ระยะเวลา  ประเภทปกติ ไม่เกิน 5 ปี  ช่ัวคราว  ไม่เกิน 1 ปี  และสามารถขอ
ใหม่(ต่อใบอนุญาต)  

III. การขอยกเลิกหรือคนืใบอนุญาตก่อนหมดสัญญา   

IV. การเปลี่ยน/ถ่ายโอนใบอนุญาตไปให้บุคคลอื่น ๆ  (Transfer of CTV license)  



3. การด าเนนิการ 

1. ควรเป็นองค์กรที่กฎหมายรับรอง เช่นสมาคม  ที่มีเป้าหมายหลักใน
การประกอบกิจการทีวีชุมชน หากพัฒนามาจากสมาคม หรือมูลนิธิที่
ด าเนินงานด้านอื่น ๆ แล้ว ควรแยกองค์กรที่จะบริหารจัดการทีวีชุมชน
จากองค์กร หรือคณะกรรมการชุดเดียวกัน  

2. ควรเป็นองค์กรที่ออกแบบโครงสรา้งหรือการท างานทีม่ีเครือข่าย   
ต่าง ๆ ท างานร่วมกัน มากกว่าจะท างานในลักษณะองค์กรเดี่ยว ๆ  
(คล้ายองค์กรหรือบริษัทของสื่อเชงิพาณิชย์)  

3. เป็นองค์กรที่ไม่แสวงหาก าไร ไม่ใช่บริษัท   

 

 



4. รายการ  

1. มีความหลากหลายที่สะท้อนความเป็นชุมชน  และตอบสนอง
คนในชุมชน ฯลฯ  

2. มีเป้าหมายเพื่อยกระดับ/พัฒนาผู้ชมหรือคนในชุมชน 

3.  ไม่ควรมองตัวรายการ เป็นเพยีงเป้าหมายเท่านั้น แต่ควร
พจิารณาในฐานะเป็นกระบวนการของการปฏิบัตกิารทีวี
ชุมชนหนึ่ง ที่สร้างความสัมพันธ์กับพื้นท่ีด้วย  เพราะ 
“รายการ” ไม่ใช่ผลผลิตเดยีวหรือเป้าหมายส าคัญของทวีี
ชุมชน   

 



5. รายได้  
1. มาจากการสนับสนุนจากกสทช.  (อาจแบ่งลักษณะการอุดหนุน 2 

ระยะ คือระยะเริ่มต้นก่อตั้ง  และระยะด าเนินการ)  

2. มาจากการบริจาค  อุดหนุน จากองค์กรหน่วยงาน ห้างร้านในท้องถิน่/
ชุมชน โดยการรับจากกลุ่มหรือบุคคลใดควรก าหนดเงื่อนไขชัดเจนที่
จะไม่ก่อให้เกิดอิทธิพลหรือกระทบต่อทศิทางการบริหารของทวีีชุมชน   

3. รายได้ที่เกิดจากการรับจ้างผลิตรายการใหห้น่วยงานต่างๆ ในชุมชน? 
4. การแพร่ภาพงานในลักษณะที่เป็นผู้สนับสนุน (sponsorship 

announcement) หรือ PSA ที่มคี่าตอบแทนทั้งที่เป็นเงินและไม่ใช่เงิน? 

5. ค่าเช่าเวลา กรณีที่อาจมอีงค์กร หน่วยงาน น ารายการมาแพร่ภาพ? 
 

 



แนวทางการก าหนดหลักเกณฑ์ Beauty Contest  

1. คุณสมบัติของผู้ยื่นขอรับใบอนุญาต 

2. การผลติเน้ือหาและที่มาของรายการ 

3. การเข้าถึง (กายภาพ  เนื้อหา  การบริหารจัดการ  การผลิต) 

4. การบริหารจัดการแหล่งทุนและการใช้ทุน 

5. กลไกการก ากับดูแลและการตรวจสอบ   

6. การส่งเสรมิสังคมประชาธิปไตยและการมีส่วนร่วม 

7. การคุ้มครองผู้ชม 86 



ตัวอย่าง เกณฑ์การพิจารณาคัดเลอืก Beauty contest: 

1. คุณสมบัติของผู้ยื่นขอรับใบอนุญาต 

I. ลักษณะขององค์กร  

II. ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญ  

III.แผนการบริหารจัดการองค์กร 

IV.ฯลฯ 

 



2. การผลติรายการและที่มาของเนื้อหารายการ(Content) 

I. คุณภาพของเน้ือหารายการตามมาตรฐานความเป็นส่ือบรกิารชุมชน  

II. มีแผนการน าเสนอเน้ือหารายการ   

III.ความหลากหลายของเน้ือหา 

IV.มีสัดส่วนการน าเสนอเน้ือหาที่แสดงให้เห็นถึงความส าคัญกับคนพิการเด็กคนชราและคน

ด้อยโอกาสในสังคม  

V.มีสัดส่วนการการผลติรายการด้วยตนเอง (In – House Production) โดยเฉพาะในส่วนของ

รูปแบบรายการ ประเภทรายการ เน้ือหารายการที่สอดคล้องกับศักยภาพและความ

เชี่ยวชาญของผู้ยื่นขอ  

VI.มีหลักการ แนวทางหลักเกณฑ์ในการส่งเสริมและพิจารณาคัดเลือกผู้ผลิตรายการที่มา

จากชุมชน 

ตัวอย่าง เกณฑ์การพิจารณาคัดเลอืก Beauty contest: 


