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La relación entre el contenido local, la evolución de Internet y el precio del acceso
Informe de: The Internet Society, OCDE, Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la Cultura 
CONCLUSIONES MÁS IMPORTANTES
1. Las sociedades tienen una rica herencia y una base de conocimientos dignas de ser reconocidas, conservadas y compartidas en beneficio de todos los pueblos del mundo. Gran parte de los contenidos mundiales permanecen inaccesibles incluso para las poblaciones locales, huelga decir a niveles más amplios. Esta "brecha de contenido" existe por muy diversas razones.
2. El contenido más importante para las personas suele ser el que existe en su propio idioma y atañe a las comunidades en que viven y trabajan. Esas comunidades pueden definirse por su ubicación, cultura, idioma, religión, etnia o esfera de interés y las personas pueden pertenecer a muchas comunidades al mismo tiempo. Además, las comunidades evolucionan por lo que los elementos de importancia variarán con el tiempo. El contenido pertinente suele denominarse "contenido local". El término comunidad se usa en su sentido más amplio para incluir no sólo a las comunidades profesionales locales (públicas o privadas), sino también a los creadores y usuarios de contenido no profesional.
3. La tecnología puede contribuir al reconocimiento, la creación, la preservación, la divulgación y la utilización de contenido local, y en los últimos años se han vivido importantes adelantos tecnológicos. Los adelantos tecnológicos, como la imprenta, el fonograma, la telefonía, la radio, la televisión, las fotocopiadoras, los medios de grabación, los teléfonos móviles y los ordenadores personales, entre otras cosas, han aumentado drásticamente nuestra capacidad para crear y divulgar contenido.


4. Internet es otro hito histórico para la creación y divulgación de contenido. En primer y más importante lugar, ha convertido a los usuarios en creadores de contenido. Internet ha servido de plataforma para la creación de contenido por la masa y a la creación de bases de conocimientos creadas y verificadas por la comunidad, como Wikipedia. Además, ha dado a los particulares una mayor capacidad de elección y control sobre el contenido que consumen, contrariamente a los limitados canales de radiodifusión tradicionales. Internet desempeña un papel fundamental en todas las fases, desde la creación del contenido a su distribución, pero quizá su contribución más importante sea la capacidad que da a los creadores para divulgar amplia y casi instantáneamente ese contenido a un costo muy bajo.
5. Quienes definen las políticas en los ministerios de cultura de todo el mundo buscan la manera de fomentar la creación y la conservación del patrimonio cultural tangible, intangible y oral. Al mismo tiempo, quienes definen las políticas en los ministerios de información buscan la manera de garantizar que los servicios y tecnologías de la información y la comunicación, como el acceso a Internet, son accesibles para toda la población y están a su disposición. Este estudio confirma que los objetivos de esas dos importantes entidades estatales están ligados.
6. Este estudio empírico demuestra la fuerte correlación que existe entre el desarrollo de la infraestructura de red y el crecimiento del contenido local, incluso cuando los factores económicos y demográficos están controlados. Esta relación estadísticamente importante es evidente cuando se utilizan diversas mediciones del contenido local (número de dominios de alto nivel visibles utilizados, por indicativo de país, per cápita; artículos en Wikipedia, por idioma, per cápita, y blogs per cápita) y diversas mediciones del desarrollo de Internet (tasa de penetración de banda ancha, sistemas autónomos per cápita, ancho de banda internacional per cápita y direcciones IPv4 encaminadas per cápita).
7. Además, en este estudio se ha encontrado una importante relación entre el desarrollo del ancho de banda internacional y el precio del acceso a Internet local. Los resultados indican que los mercados donde Internet local está más desarrollado, los precios del ancho de banda internacional suelen ser más bajos, y viceversa: los mercados donde el tráfico de Internet internacional es más intenso tienen precios más bajos para el acceso local a Internet. Se ha constatado una relación semejante entre el grado de desarrollo de las redes locales de Internet y el nivel de los precios internacionales en los países en desarrollo. En concreto, los países con un mercado local más desarrollado suelen ser lo aquéllos donde la conexión internacional a Internet es más barata. Esta relación no es visible en los países desarrollados, donde la infraestructura de Internet suele estar mucho más desarrollada.
Adjunto: Informe completo (en inglés únicamente).
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