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(% de usuarios por Empresa)

34,27%

4,36% 0,52%

5,45% 0,85%
T 0,01%—1,66%  1,18% 1,01%
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(Promulgada el 12 de Junio de 2.000)

Iberaliza la prestacion de servicios de Inte

stablece trato preferencial a s
ducativos y Asistenciales de caracter public

arantiza el derecho de acceso a Internet




3d Nacional interconectada a la Red Mundial

entivo a la aplicacion de
2chologias convergentes




(Continuacion)

Expansion de los Servicios
Telecomunicaciones hacia los Ejes
Desarrollo

Creacion del Fondo Nacional de
Servicio Universal

ultiproposito




‘ Izacion de los procesos
‘ rativos del Estado por medio de
(Gobierno Electronico).

de acceso a Internet a Planteles

\ 0S y Bibliotecas Publicas.

0s fiscales para proveedores de bienes
i0S relacionados con Internet.

%




FINALIDAD
“...subsidiar los costos de
infraestructura necesarios para ESTRUCTURA
el cumplimiento delas JE.SP
obligaciones de Servicio

Universal...”

Regiones

Prioridad

RECURSOS
(® Aportes de Operadores de
| nter net

Servicios de Telecomunicaciones

(1% deingreso bruto)
% Donaciones



Lugar donde los individuos
Comunidad, tiene acceso a Proce
tecnologias de comunicacion, Yy
personas que facilitan la interaccic
tecnologia vy el individuo por me
aprendizaje.

Ofrecer servicios de informa
comunicacion acordes con las de

necesidades de los individuo




‘ | pporciona  acceso publico acsequible &
servicios de informacion.

oya y potencia la creacion de contenid
ormacion local en los diversos sectores.

cilita apoyo profesional, técnico y tecnoloc
suarios profesionales.




