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Algunos aspectos
relacionados con la muestra

e Dominio de estudio

— Area Geogréfica Muestra
* Nacional No indigena Indigena
* Provincial No indigena
e Area Urbana y Rural No indigena

 Distritos de Panama y San Miguelito
 Resto de la Provincia de Panama
e Panama Oeste



Objetives de la Cncuesta de Fagares

La importancia de la Encuesta se basa en la obtencion
y andlisis detallado de la informacion necesaria
para determinar, sobre una base de continuidad,
cambios tan vitales, como lo son:

Caracteristicas

Caracteristicas
Sociodemograficas

Econdmicas

Crecimiento y movimiento

Informacién a nivel nacional y regional
de la poblacion

sobre los niveles de empleo
y desempleo de la poblacion.

Sexo y edad Estructura ocupacional en el pais

y sus cambios coyunturales,
captando las tendencias y variaciones
de esta estructura a largo plazo

Nivel de ensefianza Modalidades de aquella poblacion

gue esté ocupada plenamente
y de aquella que sélo esté
en forma parcial.

Magnitud, naturaleza, modalidades,
condiciones laborales y familiares,
condiciones de riesgo y sus efectos.

Informacion sobre los desocupados



Se visitaron 15,420 viviendas de las cuales
15,056 estan ubicadas en el area no indigena y
364 en el area indigena.

El diseno de muestra asigné un nivel de
confilanza de 95% y un nivel de error que osci
entre 3% y 4%, exceptuando la provincia ©
Darién la cual presenta en el area urbana un
error de 7% vy en la rural de 5%.

D O

Poblacion estudio: personas de 15 anos y mas
de edad siendo 2,243,249 personas.



PARA EL HOGAR

14. ¢:TIENE ESTE HOGAR...

Lea: ﬁ

a- Televisor?..........ccceveene.
b. Radio?......cccevviviiiiinnnnnn.
c. Teléfono residencial?.....
d. Estufa?........cccooiiiiin.
e. Refrigeradora?...............
f. Lavadora?....................
g. Abanico eléctrico?.........
h. Acondicionador de aire?
i. Maquina de coser?.........
j- Automovil?....................

k. Computadora?®..............

SiOl
siO 1
SiOl
SiOl
SiOl
SiOl
SiOl
siO 1
SiOl
SiOl
siO 1

No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2
No O 2




ACCESO A LA TECNOLOGIA

59. ¢TIENE USTED TELEFONO CELULAR?

si O 1 No (D2

ﬂ 1. ¢DONDE UTILIZA MAS FRECUENTEMENTE EL \

INTERNET...
Lea:

~

a. En sucasa?...cccoeiiiiiiiiiiiiiiiiiiie
b. En un centro educativo?...........c.........
c. En el trabajo?.....c....ccooeiiiiiiiiinii

d. En casa de familiares o amigos?.........
e. En un local comercial (Cyber café)?....
f. Otro?

K (especifique)

S U1 A~ W N

6Q ¢ UTILIZA USTED EL INTERNET?
Si O 1 Continiie No O 2 Paseala 63

/

/62. ¢UTILIZA MAS FRECUENTEMENTE EL

INTERNET PARA...

Lea: v
a. Obtener informacion?...........ccccecevvennes O 1
b. Comunicacion (correo electrénico,
Chat)?. oo 2
c. Realizar tramites?...........ccceeevveinnnnn. 8 3
d. Comercio electronico?..........coveuvvvneennns O 4
e. Otras actividades con fines de
entretenimiento)?..........ccceeeeeeiiinnneen 5
f. Otro? 8 6

(especifique)

~

/




Preguntas aprobadas en Ginebra (Hogares)
1. Conjunto basico de Preguntas clave para encuestas permanentes de hogares

H-1
H-2
H-3
H-4
H-5
H-6
H-7
H-8
H-9
H-10

¢ Este hogar tiene aparato de radio en uso?

¢ Este hogar tiene TV?

¢ Este hogar tiene linea telefonica fija?

¢,Algiin miembro de este hogar tiene teléfono celular?

¢ Este hogar tiene computador (PC)?

¢ Uso el computador (desde cualquier lugar) en los ultimos 12 meses?
¢ Este hogar tiene acceso a Internet en casa?

¢ Uso Internet (desde cualquier lugar) en los ultimos 12 meses?
¢.Donde uso Internet mas frecuentemente en los Ultimos 12 meses?
¢,Para que servicios / actividades uso Internet en los Ultimos 12 meses?

Conjunto extendido de Preguntas clave para encuestas de hogares

H-11

H-11
H-12
H-13

¢, Cuantos miembros de este hogar tienen acceso a teléfono movil disponible en el
hogar?

¢, Dispuso de un telefono movil para su uso personal durante los tltimos 12 meses?
¢,Qué tipo de acceso/ancho de banda utiliza para acceder a Internet en el hogar?

¢,Con que frecuencia uso Internet en los Ultimos 12 meses?



Aspectos metodoldgicos sobre hogares

Poblacion

ANo

Periodo

Miembros

Encuesta Pais Tipo disponibl objetivo para referencia  Muestra Informante del hogar
e TIC uso cubiertos
ENHOGAR{Republica [Modulo En campo|>=12 afios 12 meses [22000 Se escoge de |Elinformante
2005 Dominica |sobre TIC hogares. forma aleatoria
Encuesta |[na una persona de
de entre los que
propositos tienen 12 afios
multiples 0 mas.
Pesquisa |Brasil Suplemento]En campo |[>=10 afios 3 meses (si Un solo El informante
Suplement TIC no utilizo informante.
sobre Internet en
acesso a los ultimos
INTERNET 3 meses no
da PNAD se hace la
2005 entrevista)
Encuesta |Panama [Capitulo: |En proce- |>=10 afios Semana de|Aproximadam JCada miembro |Todos los
de Acceso a la |samiento referencia |ente 15,400]del hogar con Jmiembros
propoésitos tecnologia viviendas 10 afios y mas |del hogar
multiples que cumplen
con la edad
definida




Indicadores de TIC en hogares

Indicadores clave del uso de las TIC y el acceso a ellas por parte de hogares e
individuos

Indicadores clave basicos

HH1 Proporcion de hogares con aparato de radio
HH2 Proporcion de hogares con aparato de television
HH3 Proporcion de hogares con linea telefonica fija
HH4 Proporcion de hogares con teléfono celular movil
HH5 Proporcion de hogares con computadora
HH6 Proporcion de individuos que usaron computadora (en cualquier lugar) en los ultimos 12 meses
HH7 Proporcion de hogares con acceso a Internet en el propio hogar
HH8 Proporcion de individuos que usaron Internet (en cualquier lugar) en los Ultimos 12 meses
HH9 Lugar de uso de Internet en los dltimos 12 meses
1. Hogar
2. Trabajo
3. Establecimiento educativo
4. Casa de otra persona
5. Local de acceso comunitario a Internet (la denominacion especifica varia segun el pais)
6. Local de acceso comercial a Internet (la denominacion especifica varia segun el pais)
7. Otros




Indicadores de TIC en hogares

Indicadores clave basicos

HH10 Actividades realizadas por individuos en Internet en los Gltimos 12 meses
Blsqueda de informacion
0 Sobre bienes o servicios
0 Relacionada con la salud o los servicios de salud
o0 De organizaciones gubernamentales/autoridades publicas mediante sitios en la web o correo
electronico
o Informacion de otro tipo, 0 navegacion por la web en general
Comunicacion
Compras, contratacion o pedido de bienes o de servicios
Operaciones de banca electronica7
Educacion formal y actividades de capacitacion
Interaccion con organizaciones gubernamentales/autoridades publicas
Actividades de entretenimiento
0 Uso/descarga de videojuegos 0 juegos para computadora
o Descarga de peliculas, musica o programas informaticos
0 Lectura/descarga de revistas, libros o periodicos electronicos
0 Otras actividades de entretenimiento




Indicadores de TIC en hogares

Indicadores clave extendidos

HH11 Proporcion de individuos que utilizan teléfono mavil
HH12 Proporcion de hogares con acceso a Internet, por tipo de acceso
HH13 Frecuencia de acceso de individuos a Internet en los dltimos 12 meses (en cualquier lugar)
Al menos una vez por dia
Al menos una vez por semana, pero no todos los dias
Al menos una vez por mes, pero no todas las semanas
Menos de una vez por mes

Indicador de referencia

HHR18 Proporcion de hogares con servicio de electricidad




TENENCIA DE TELEFONO CELULAR: ENCUESTA DE
PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006

2,500,000+

2 000,000t |
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TENENCIA DE TELEFONO CELULAR, POR SEXO: ENCUESTA DE
PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006

HOMBRES

TOTAL

O Si O No

MUJERES

O Si O No




TENENCIA DE TELEFONO CELULAR, POR CONDICION EN LA
ACTIVIDAD ECONOMICA: ENCUESTA DE PROPOSITOS
MULTIPLES, MARZO DE 2006

Poblacion Econdmicamente Activa Poblacién No Econdmicamente Activa

O Si OO No O Si OO No




TENENCIA DE TELEFONO CELULAR, POR PROMEDIO DE ANOS APROBADOS:
ENCUESTA DE PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006
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FOBLACION DE 15 ANOS ¥ MAS CON TELEFOND CELULAR,
SEGON PROYING 1A ENCUESTA DE PROFPAOSITOS MULTIFLES, MARZO 2006
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USO DE INTERNET, POR SEXO: ENCUESTA DE PROPOSITOS
MULTIPLES, MARZO DE 2006

HOMBRES

78.4%

TOTAL

O Si O No

MUJERES

23.1%

O Si 0 No

O Si O No




USO DE INTERNET, POR CONDICION EN LA ACTIVIDAD ECONOMICA:
ENCUESTA DE PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006

Poblacion Econdmicamente Activa Poblacién No Econdmicamente Activa

EE—

23.5%

O Si 0 No O Si OO No




USO DE INTERNET, POR PROMEDIO DE ANOS APROBADOS: ENCUESTA DE
PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006
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LUGAR UTILIZADO MAS FRECUENTEMENTE PARA ACCESAR AL INTERNET:
ENCUESTA DE PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006

50.07

39.8

40.0+

30.0

20.0+

10.0+

0.0
Un local En sucasa Eneltrabajo Enun centro En casade Otro
comercial educativo familiares o
(Cyber cafe) amigos



USO MAS FRECUENTEMENTE PARA ACCESAR AL INTERNET: ENCUESTA
DE PROPOSITOS MULTIPLES, MARZO DE 2006

80.07 69.0

70.04

60.0

50.0+

40.0-

30.0+

20.04

10.0-

0.0+

Obtener Comunicacion Realizar trAmites Otras actividades Comercio Otro
informacion (correo, con fines de electrénico
electrénico, chat) entretenimiento
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SEGON PROVINC LA: ENCUESTA DE PROPOSTOS MULTIPLES, MARZO 2006
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